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El Fondo Editorial Remington solicita de forma muy amable diligenciar el siguiente cuestionario con el fin de tener un producto final de óptima calidad. 
Si los libros son obras colectivas o en colaboración, cada autor deberá llenar un cuestionario; no obstante, solicitamos que concuerden con los puntos clave que se encuentran en la sección 2.
Como autor, también puede jugar un papel invaluable en la promoción de su libro durante actividades académicas y profesionales, como conferencias, escritura de artículos, entre otros. Además, puede hacer uso de las ventajas de internet para promocionar su libro en línea entre sus conocidos.
1. Acerca del autor

1.1 Nombres completos (requerido para la catalogación de los libros).


1.2 Nombre que aparecerá en la carátula

Por favor escriba cómo quiere que aparezca su nombre en la carátula y en el material publicitario.

1.3 Información autobiográfica

La información en esta sección será utilizada para realizar las contracarátulas y publicidad (en conferencias, en el sitio web, etc.).

Por favor proporcione un breve resumen autobiográfico, además de otros datos que puedan ayudar a vender su libro, que incluya: 

•
Distinciones académicas y de otro tipo

•
Membresía a asociaciones profesionales y académicas

•
Cargo que ocupa

•
Otros libros que haya escrito

•
Publicaciones en revistas

•
Países en los que haya trabajado

Correo electrónico
Por favor declare si no desea que su información sea incluida en nuestra base de datos.

2. Acerca de su libro (Si su libro está en coautoría, por favor concuerde con los puntos clave que se encuentran en esta sección).
2.1 Título de su libro (y subtítulo si lo tiene)

2.2 Detalles del libro

¿Qué hace único a su libro? (por favor enumere por puntos en lugar de dar una descripción narrativa).
•

•
•
2.3 Por favor proporcione una descripción de su libro de no más de 200 palabras. Esta puede ser la base para realizar la contracarátula y para realizar material publicitario. Aquí explique qué es importante en su libro, y cómo este difiere de otros tratamientos que ya se han hecho. 

2.4 En el mercadeo se traducirán las características de su libro en potencialidades de venta. Por favor ayúdenos a describir estas características y cuáles son los beneficios para los posibles lectores. 
	Características
	Beneficios

	Ejemplo: incluye ejercicios sobre tal tema en particular…
	Por medio de estos, los estudiantes tendrán más claro el tema que es de compleja comprensión…

	
	

	
	


2.5 Por favor enumere la que considera puede ser competencia para su libro (título, autor, editorial), si hay alguna, describa las fortalezas y debilidades. Escriba cuantos títulos considere sean pertinentes. 
Fortalezas





Debilidades
1.

•






•
•
                                               

•
2.

•






•
•
   





•
3. Oportunidades de mercadeo
Por favor indique la categoría que mejor describe al lector de su libro. Si hay más de una categoría que se le ajuste, numérelas en orden de importancia. 
 Investigador
 Graduados
 Académicos
 Estudiantes universitarios
 Profesores

 Otro profesional (detalle)
